Otto Klatte: , Einblick, wo
Einsparpotenziale liegen*

nde November vergangenen

Jahres starteten in Nordrhein-

Westfalen und in der Metro-

polregion Hamburg zwei von
dem Frankfurter Energieanbieter
initiierte neue Arbeitsgruppen zur
Steigerung der Cnergieeffizienz. In-
nerhalb der kommenden drei Jahre
wollen die jeweils bis zu 15 beteiligten
Unternehmen in den brancheniiber-
greifenden Kooperationen voneinan-
der lernen. Ziel der Teiinehmer ist es,
die Energiekosten von jihrlich mehr
als 100 000 Euro pro Unternehmen um
durchschnittlich fiinf bis zehn Prozent

Mehr Effizienz fur
den Mittelstand

Der Energiedienstleister Watt Deutschland GmbH
hat in den mittelstdndischen Unternehmen seine
Zielgruppe fiir Effizienzberatungen gefunden.
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abzusenken. Mit im Boot sind bei der
JEffizienzAllianz Nord" unter anderem
die Spiegel-Verlagsgruppe, der Gabel-
stapler-Hersteller Jungheinrich und
der Schaltschrank-Ausriister Pfannen-
berg. In Nordrhein-Westfalen kommen
beispielsweise RWK-Einbaukiichen, der
Holzverarbeitungs-Maschinenbauer
IMA-Klessmann oder Glasrecycling
Leeseringen hinzu.

So ganz neu ist die ldee solcher Inte-
ressengemeinschaften zur Steigerung
der Energieelfizienz nicht. Das rdumt
auch Otto Klatte, Geschiéftsfithrer von
Watt Deutschland, im Gesprich mit

E&M ein: ,Es gibt eine Reihe von Netz-
werken, die aber fast ausschlieflich auf
Industriekunden ausgelegt sind. Dort
seien die Unternehmen aufgrund der
htheren Verbrduche und der daraus
resultierenden hdheren Energiekosten
schon sehr viel friher fiir das Thema
sensibilisiert worden. Der 50-jéhrige
weil3, wovon er spricht. Lange Zeit war
er in verschiedenen fihrenden Ver-
triebspositionen fiir die EnBW Etner-
gie Baden-Wiirttemberg AG tétig und
hatte dort 2006 selbst zwei Effizienz-
Netzwerke aulgebaut. ,Wir haben fest-
gestellt, dass das Thema Effizienz im
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Mittelstand noch schr am Anfung steht
und haufig auch recht stiefmiitierlich
behandel wurde”, erkliirt Kiatte seinen
Antrieb, in diesem Bereich nunaktiv zu
werden. Es sei kein Problem gewcsen,
Mittelstiindler fiir das Thema an sich zu
begeistern. Allerdings sind Zeit, Geld
und vor allem fehlende Personalres-
sourcen cin bedewtender Hemmschuh,
um ein stiarkeres mittelstdndisches En-
gagement im Bereich der Energieeffizi-
enz. zu erreichen. ,Energie verwenden
slalt verschwenden”, ist das Motto der
Watt EffizienzAllianzen.

Die Nutzer einbeziehen

Der Energieanbieter will seinen Kun-
den nicht nur Strom und Gas liefern,
sondern auch analysieren, wie diese
die Energie einsetzen. ,Jede nicht ver-
brauchte Kilowattstunde ist dkono-
misch und 6kologisch sinnvoll”, sagt
Klatte. Deshalb startet der Energielie-
ferant jede seiner Effizicnz-Allianzen
auch mit einer Ausgangsanalyse in den
beteiligten Unternehmen. .In einer
Initialberatung schauen wir uns tiber
alle Energieformen hinweg die gesam-
ten Verbriuche an und analysieren, wo
Energie im Unternehmen verbraucht
wird. Dadurch bekommen wir einen
Linblick, wo Linsparpotenziale liegen
und erstellen daraus einen Katalog mit
rund 20 MaBnahmen*, beschreibt Klat-
te das Vorgehen. Gemeinsam mit dem
Kunden wird dann abgestimmt, was
in den kommenden drei Jahren umge-
setzt werden kann und es werden ent-
sprechende Ziele formuliert. Zu drei bis
vier Treffen kommen die teiinehmen-
den Unternehmen im Jahr zusammen
und tauschen sich brancheniibergrei-
fend iiber ihre Erfahrungen aus. Au-
Rerdem erhalten die Teilnehmer einen
jahrlichen Monitoring-Bericht, mit
dem sie die Forwschritte Gberwachen
und ihren Ertolg kontrollieren kinnen.

Lin gutes halbes Jahr nach dem Start
gc;_ Aen Effizienz-Allianzen haben
die .. .nchmer nun begonnen, ilhre

selbst  beschiossenen Mafinahmen
in ihren Untegnehmen umzusetzen.
Biese reichen vonder Modernisicrung
der Heizungstechnik diber eine effi-
zientere Drucklufterzeugung bis hin
7u intelligenteren Beleuchtungssyste-
men. Im Durchschnitt wiirden sich die
Investitionen schon nach knapp zwei
Jahren auszahlen, sagt Klatte. Neben
den Investitionen in effizientere
linergietechnik ist aber auch die Sen-
sibilisierung der Mitarbeiter fiir einen
bewussteren Umgang mit Lnergic
ein wichtiger Baustein fiir mehr Effi-
zienz. ,Was hilft ein energieeffizientes
Gebédude, wenn die Nutzer ineffizient
handeln?”, fragt Klatte und nennt die
bei Semmerhitze gesffneten Fenster
als Beispiel, gegen die die Klimaan-
lagen dann anarbeiten miissen. Die
Teilnehmer der Effizienz-Allianzen will
Klatte denn auch als Energiebotschat-
ter verstanden wissen. Sie sollen die
Botschaft vom effizienten Umgang mit
Energie in die Unternehmen hinein-
tragen und dort einen Sinneswandel
herbeiftihren.

Teilnehmer der
Effizienz-Allianzen sind
Energiebotschafter

FFiir die nédchsten drei bis fiinl Jahre
rechnet Klatte noch mit vielen neuen
Lffizienz-Netzwerken. Er selbst sieht
die Kooperationen als Einstieg, um
mit seinen Kunden auch bei Energie-
management und Energieeffizienz-
Controlling ins Gesprdch zu kommen.
Als Stromlieferant fiir Unternehmens-
kunden war die Waut Deutschland
GmbH 1998 gegriindet worden und hat
sich schnell als Inergieanbicter flir den
Mittelstand etabliert. Daneben wurden
frithzeitig auch individuelie Energielt-
sungen fir Filialisten angeboten. Die-
ser zweiten Zielgruppe soll nun auch
das Thema Energieeffizienz niherge-
bracht werden. Bis zum Jahresende sol-
len dazu zwei neue Effizienz-Allianzen
gestartet werden,




